Zeszyt ¢wiczen

Boost i pierwsze reklamy na Facebooku i Instagramie dla matej firmy

Kurs VITA: vita.edu.pl/courses/boost-i-pierwsze-reklamy-meta-mala-firma

24 ¢wiczenia, po jednym do kazdej lekcji. Na koncu znajdziesz przyktadowe odpowiedzi. Najpierw sprébuj odpowiedzie¢
samodzielnie, dopiero potem zajrzyj do wzoréw. Postacie i sytuacje w ¢wiczeniach sg przyktadowe. Zeszyt jest
materiatem edukacyjnym, nie poradg prawnga. Nie obiecuje zwrotu z reklamy, sprzedazy ani zasiegu.



Cwiczenia

Modut 1. Boost czy kampania

Lekcja 1.1. Boost i kampania w Menedzerze reklam: czym sie réznia i kiedy ktére
Pracujesz bez ptacenia. Przeczytaj trzy sytuacje i przy kazdej zapisz: boost czy kampania, i jedno zdanie dlaczego.
A. Ewa z Gliwic ma jeden post z filizankami, ktéry dostat duzo komentarzy. Chce sprawdzié, jak dziata promowanie.

B. Marek prowadzi fizjoterapie w Poznaniu. Ma dwie wersje zdjecia i dwa teksty do sprawdzenia, a odbiorcéw chce
ograniczy¢ do trzech dzielnic.

C. Dorota ze sklepu z kwiatami we Wroctawiu zauwazyta literéwke w poscie, ktéry juz promuje.

Lekcja 1.2. Co reklama moze, a czego nie zrobi
Przeréb cztery obietnice na cele testowe: jedna rzecz, termin, obserwacja.
1. ,Reklama przyciggnie ttumy na warsztaty.”
2. ,Dzieki reklamie podwoimy zamdéwienia.”
3. ,Zrobimy viral.”
4. ,Reklama zwrdci sie w pierwszym tygodniu.”

Lekcja 1.3. Kiedy nie warto jeszcze ptaci¢: sprawdz profil, oferte i strone

Wykonaj mini-audyt przyktadowej firmy. Fizjo Ruch z Poznania (firma przyktadowa) chce promowac pakiet rehabilitacji.
Dane: profil ma zdjecie logo i opis ,,Zdrowie to podstawa”, ostatni post jest z lutego, w opisie brak miasta i telefonu,
strona ma formularz, ktéry po wystaniu pokazuje btad, a w wiadomosciach odpowiedZ przychodzi po dwdch dniach.
Odpowiedz: co poprawic¢ przed reklama, a co moze poczekac?

Modut 2. Przygotowanie




Lekcja 2.1. Jeden cel i jedna oferta: zdanie, od ktérego zaczyna sie reklama

Napisz zdanie startowe dla przyktadowej firmy: Studio Jezykowe Lingua w Gdansku uruchamia nowy kurs angielskiego
dla dorostych od pazdziernika. Wybierz jeden cel sposréd: wiadomosci, wejScia na strone z zapisem, rozpoznawalnos¢.
Uzasadnij wybor jednym zdaniem, uwzgledniajac, ze recepcja odpowiada na wiadomosci dopiero po potudniu, a
formularz zapisu na stronie dziata od razu.

Lekcja 2.2. Strona, profil i wiadomosci: co musi dziata¢, zanim ruszy reklama

Przygotuj zestaw odpowiedzi dla przyktadowej firmy: Pracownia Ceramiczna Glina z Gliwic sprzedaje warsztaty lepienia
w sobote. Napisz odpowiedzi na pie¢ pytan (cena i zakres, termin, dojazd, sposdb zapisu, rezygnacja) bez podawania
konkretnych kwot: zamiast ceny uzyj miejsca na uzupetnienie w nawiasie kwadratowym. Potem uzupetnij liste
kontrolna: czy strona otwiera sie na telefonie, czy sa dane firmy, czy formularz dziata.

Lekcja 2.3. Pomiar: co mierzysz i dlaczego, zanim wydasz pierwsza ztotéwke

Przygotuj plan pomiaru dla przyktadowej firmy. Studio fotograficzne Kadr w Szczecinie promuje sesje rodzinne w
listopadzie. Cel: wiadomosci z zapytaniem o termin. W poprzednich dwdéch tygodniach bez reklam przyszty 4
wiadomosci w tym 1 z konkretnym terminem. Wypetnij: liczba gtéwna, dwie liczby pomocnicze, skad bierzesz kazdg z
nich, stan wyjsciowy, jedno pytanie do klienta.

Modut 3. Promowanie posta krok po kroku

Lekcja 3.1. Ktéry post wybra¢ do promowania

Fizjo Ruch (firma przyktadowa, Poznan) chce zapetni¢ grupe zaje¢ z mobilizacji kregostupa w czwartek. Ma cztery
posty: A, zdjecie z zajec i tekst o czwartkowej grupie z datg i formularzem zapisu; B, dtugi post o historii gabinetu z
podziekowaniami; C, post ,,Czy masz problemy z kregostupem?” z ofertg zaje¢; D, zdjecie z internetu z nieznanego
zrédta z hastem o zdrowiu. Wybierz jeden i uzasadnij pytaniami z diagramu.



Lekcja 3.2. Ustawienia promowania posta: cel, przycisk, odbiorcy, budzet i czas

Nie klikaj ,promuj”. Wypetnij karte ustawien na papierze lub w notatce dla przyktadowej firmy: Studio Jezykowe Lingua
w Gdansku, kurs angielskiego dla dorostych, zapis przez formularz. Pola: cel, przycisk i miejsce docelowe, odbiorcy
(jednym zdaniem), budzet (opis, nie kwota), czas, osoba uruchamiajaca i konto ptatnicze, plan podgladu.

Lekcja 3.3. Typowe btedy przy promowaniu posta i jak ich uniknad

Analiza przypadku. Dorota z kwiaciarni we Wroctawiu (przyktadowa) promuje post o bukietach. Zauwazyta po godzinie
literéwke w cenie. Zmienita wiec odbiorcéw, potem budzet, potem date zakonczenia, a po dwdch dniach zmienita
odbiorcéw jeszcze raz. Link w przycisku prowadzit na strone gtéwng sklepu, nie do bukietéw. Faktura przyszta na
prywatny adres pracownika. Wskaz btedy z listy szesciu i zaproponuj, co zrobi¢ teraz.

Modut 4. Odbiorcy i lokalnosé

Lekcja 4.1. Lokalizacja i promien: gdzie mieszkaja Twoi klienci

Warsztat rowerowy Szprycha w todzi (przyktadowy) obstuguje klientéw z miasta i z Zgierza oraz Pabianic. Z ostatnich
20 zlecen: 12 z kodzi, 5 z Zgierza, 2 z Pabianic, 1 z Warszawy. Pierwsza reklama promuje dzien przegladéw roweréw.
Zaproponuj obszar reklamy i uzasadnij go w trzech zdaniach. Wskaz, czego nie zrobisz.

Lekcja 4.2. Wiek, zainteresowania i ograniczenia kierowania

Pracownia Ceramiczna Glina w Gliwicach (przyktadowa) promuje zapisy na kurs garncarski. Z notatek wynika, ze
uczestnicy majg 28-60 lat, gtéwnie mieszkajg w Gliwicach i Zabrzu, a kilku wspomniato o rekodziele. Ustaw odbiorcéw



w trzech zdaniach i dopisz, ktére ustawienie potraktujesz jako zatozenie do sprawdzenia.

Lekcja 4.3. Idealny odbiorca w jednym zdaniu

Fizjo Ruch w Poznaniu (przyktadowy) otwiera zapisy na grupe ¢wiczen dla oséb pracujacych przy biurku. Napisz zdanie
o odbiorcy wedtug wzoru i wypisz z niego: miejsce, cel reklamy oraz jedno sformutowanie, ktére trafi do tekstu.

Modut 5. Kreacja i tekst

Lekcja 5.1. Zdjecie lub wideo, ktére zatrzyma kciuk

Kwiaciarnia w Krakowie (przyktadowa) ma cztery zdjecia: bukiet na ladzie, zdjecie z internetu przedstawiajgce réze,
selfie wiascicielki z klientka i zblizenie na kwiaty na tle $ciany w Swietle okna. Reklama dotyczy bukietédw na Dzien
Nauczyciela. Wybierz ujecie i uzasadnij je piecioma pytaniami z listy.

Lekcja 5.2. Tekst reklamy: nagtéwek, tresc i jedno wezwanie

Studio Jezykowe Lingua w Gdansku (przyktadowe) otwiera wieczorng grupe angielskiego dla dorostych, start w
pierwszy poniedziatek listopada, zajecia w centrum Gdanska, zapis przez formularz. Napisz nagtéwek, tres¢ z dwdch
lub trzech zdan i jedno wezwanie. Nie podawaj kwoty ani obietnicy wyniku.

Lekcja 5.3. Zasady Meta dla reklam i co robi¢ po odrzuceniu



Przejrzyj trzy teksty reklam i wskaz, ktéry moze zosta¢ odrzucony oraz dlaczego. A: ,Masz problemy z kregostupem?
Zapisz sie na zajecia w Poznaniu”. B: , Zajecia ruchowe dla 0séb pracujacych przy biurku, Poznan, zapisy do pigtku”. C:
,Po miesigcu zapomnisz o bélu, obiecujemy”. Zaproponuj poprawki.

Modut 6. Budzet i czas

Lekcja 6.1. Budzet: ile mozesz straci¢ bez szkody dla firmy

Fizjo Ruch w Poznaniu (przyktadowy) chce przetestowac jedng reklame zapiséw, termin zapiséw mija za dwa tygodnie.
Zdecyduj: ktéry typ budzetu wybierzesz i dlaczego, jaka zasade ustalania kwoty zastosujesz, kto zatwierdza wydatek.
Nie podawaj liczb.

Lekcja 6.2. Czas trwania i faza uczenia: dlaczego nie zmienia¢ wszystkiego co dzien

Warsztat rowerowy Szprycha w todzi (przyktadowy) uruchomit reklame we wtorek. W $rode rano wynik wydat sie
wiascicielowi staby: zmienit odbiorcéw. W czwartek zwiekszyt budzet, a w pigtek skrécit czas trwania. W poniedziatek
ocenia, ze ,reklama nie dziata”. Wskaz, dlaczego ocena jest niepewna i co zrobi¢ nastepnym razem.

Lekcja 6.3. Test dwoch wersji reklamy bez zgadywania

Kwiaciarnia we Wroctawiu (przyktadowa) chce sprawdzi¢, czy do zamodwien bukietéw na Dzien Kobiet lepiej pasuje
zdjecie bukietu na ladzie, czy zdjecie bukietu w dtoniach klientki. Zaplanuj test: hipoteza, co zostaje takie samo, jak
ocenisz wynik i czego nie wolno wywnioskowac.



Modut 7. Wyniki

Lekcja 7.1. Zasieg, wyswietlenia, klikniecia i wynik: co ktére liczby znacza

Studio fotograficzne Kadr w Szczecinie (przyktadowe) uruchomito reklame z celem wiadomosci. Po tygodniu raport
pokazuje: zasieg 3200 os6b, wyswietlenia 7400, klikniecia w link 41, rozpoczete rozmowy 9. W firmie z tych rozméw
zapisaty sie 2 osoby. Wskaz wskaznik gtéwny, pomocnicze i jedna rzecz, ktérej z tych liczb nie wolno wywnioskowac.

Lekcja 7.2. Co zrobi¢ z wynikiem: kontynuowaé, poprawic¢ czy zakonczy¢

Pracownia Ceramiczna Glina w Gliwicach (przyktadowa) po dwdch tygodniach reklamy zapiséw na kurs ma duzo
kliknie¢ w link, ale tylko jedng osobe zapisang. Formularz ma osiem pél i nie jest dostosowany do telefonu. Na
wiadomosci odpowiada po dwéch dniach. Wskaz decyzje i kolejno$¢ poprawek.

Lekcja 7.3. Notatnik reklamowy: zapis, ktéry procentuje

Zaprojektuj wiersz notatnika dla jednej reklamy Studia Jezykowego Lingua w Gdansku (przyktadowego): reklama
zapisOdw na wieczorng grupe angielskiego, wiadomosci jako cel. Wypetnij dziesie¢ pdl tak, jak bys robita lub robit to
przed startem i po zakonczeniu. Uzyj opiséw, nie kwot.

Modut 8. Pierwsza kampania i prawo

Lekcja 8.1. Od boosta do kampanii: kampania, zestaw reklam i reklama

Narysuj strukture pierwszej kampanii Studia Jezykowego Lingua w Gdansku (przyktadowego): zapisy na wieczorng
grupe angielskiego, cel wiadomosci, dwie wersje zdjecia. Wypisz, co trafia do kampanii, do zestawu reklam i do reklam.



Lekcja 8.2. Prawo w reklamie: oznaczanie reklam, zgody i informacje dla klienta

Pracownia Ceramiczna Glina w Gliwicach (przyktadowa) planuje reklame kursu garncarskiego, ktéry poleca lokalna
blogerka rekodzieta w zamian za darmowy udziat w zajeciach. Strona zapiséw ma piksel Meta, ale nie ma banera zgéd
ani danych firmy. Wypisz trzy rzeczy do poprawy i do kogo zwrécisz sie z pytaniem.

Lekcja 8.3. Projekt koncowy: plan Twojej pierwszej reklamy i przygotowanie do egzaminu

Napisz plan na jednej stronie dla Warsztatu Rowerowego Szprycha w todzi (przyktadowego): sezonowa oferta
przegladu wiosennego, zapis telefoniczny lub przez wiadomos¢. Wypetnij wszystkie osiem punktéw po jednym zdaniu,
bez liczb.



Przyktadowe odpowiedzi

Modut 1. Boost czy kampania

Lekcja 1.1. Boost i kampania w Menedzerze reklam: czym sie réznia i kiedy ktére

Przyktadowa odpowiedz: A. Boost: jeden gotowy post i pierwsze zetkniecie z procesem, bez wielu ustawien. B.
Kampania: dwie wersje do testu i wtasne ustawienia odbiorcéw wymagajg zestawu reklam. C. Z literéwka nie da sie nic
zrobi¢ w tekscie promowanego posta, wiec Dorota tworzy nowy, poprawiony post i promuje go od nowa. Moze tez
zmieni¢ odbiorcéw, budzet lub czas trwania, ale nie tres¢. Jesli Twoje odpowiedzi majg inne uzasadnienia, ale opieraja
sie na liczbie decyzji i mozliwosci edycji, sa poprawne.

Lekcja 1.2. Co reklama moze, a czego nie zrobi

Przyktadowa odpowiedz: 1. ,,Przez 7 dni sprawdzimy, ile oséb z Gliwic kliknie w zapis na warsztaty.” 2. ,Przez 10 dni
zapiszemy, ile zapytan o zamodwienie przyjdzie w wiadomosciach po reklamie i poréwnamy z poprzednimi 10 dniami
bez reklamy.” 3. Cel do wykreslenia, bo nie da sie go sterowac: zastap go ,,sprawdzimy, ktéry z dwdch postéw dostaje
wiecej komentarzy od oséb spoza obserwujacych”. 4. ,Po tygodniu zapiszemy koszt jednego zapytania i zdecydujemy,
czy ma sens dalszy test.” Sprawdz siebie: czy w Twoich zdaniach jest termin i co$, co da sie policzy¢?

Lekcja 1.3. Kiedy nie warto jeszcze ptaci¢: sprawdz profil, oferte i strone

Przyktadowa odpowiedz: Przed reklama: dopisa¢ miasto i telefon do opisu (z hasta nie wynika, czym zajmuje sie firma i
gdzie), naprawic¢ formularz (reklama kierowataby ludzi do btedu), ustali¢ czas odpowiedzi na wiadomosci, np. w ciggu
jednego dnia roboczego. Moze poczekad: dodanie wiecej niz kilku postéw i wyréznione relacje. Decyzja: reklama
jeszcze nie, bo dwa z trzech miejsc nie dziataja. Po poprawkach zréb ten audyt ponownie na telefonie.

Modut 2. Przygotowanie

Lekcja 2.1. Jeden cel i jedna oferta: zdanie, od ktérego zaczyna sie reklama

Przyktadowa odpowiedz: ,,Chce, zeby dorosli mieszkancy Gdanska wypetnili formularz zapisu na kurs angielskiego
startujgcy w pazdzierniku do 30 wrzesnia.” Cel: wejscia na strone z zapisem, bo formularz dziata catg dobe, a
wiadomosci czekatyby na odpowiedZ do popotudnia. Rozpoznawalnos$¢ odpada, bo oferta ma termin i zapis. Sprawdz
siebie: czy Twoje zdanie ma jeden cel, jedng oferte, odbiorce i termin?

Lekcja 2.2. Strona, profil i wiadomosci: co musi dziataé¢, zanim ruszy reklama

Przyktadowa odpowiedz: Cena: ,Cena warsztatu to [kwota] i obejmuje gline oraz wypalenie jednej pracy.” Termin:
»Najblizszy termin to sobota o 11:00, pozostaty trzy wolne miejsca.” Dojazd: , Pracownie znajdziesz w Gliwicach przy
[ulical, parking jest po drugiej stronie ulicy.” Zapis: ,Napisz imie i telefon, wysle potwierdzenie lub skorzystaj z
formularza na stronie.” Rezygnacja: ,,Do 3 dni przed warsztatem zwracamy wptate, po tym terminie przenosimy zapis.”
Pamietaj, aby wpisac wtasne, prawdziwe warunki zamiast przyktadowych. Lista kontrolna: strona na telefonie, dane
firmy widoczne, formularz po wystaniu pokazuje potwierdzenie.

Lekcja 2.3. Pomiar: co mierzysz i dlaczego, zanim wydasz pierwsza ztotéwke

Przyktadowa odpowiedz: Liczba gtéwna: rozpoczete rozmowy z zapytaniem o termin (liczysz recznie w skrzynce, bo
reklama kieruje do wiadomosci, a zapytania o termin odrézniasz od ogdlnych pytan). Pomocnicze: koszt wyniku z
raportu reklamy i zasieg z raportu reklamy. Stan wyjsciowy: 4 wiadomosci, w tym 1 z terminem w dwa tygodnie.
Pytanie do klienta przy rezerwacji: ,Skad dowiedziatas sie o naszych sesjach?” z odpowiedziami: Facebook, Instagram,
polecenie, wyszukiwarka, inne, nie pamietam. Sprawdz siebie: czy przy kazdej liczbie wpisatas zrédto?

Modut 3. Promowanie posta krok po kroku

Lekcja 3.1. Ktéry post wybra¢ do promowania

Przyktadowa odpowiedz: Wybdr: A. Temat zgadza sie z oferty, obca osoba wie, co i kiedy, jest jedno wezwanie
(formularz), a zdjecie jest wtasne. B nie ma jednej oferty. C sugeruje ceche zdrowotng widza i moze narusza¢ zasady
dotyczace atrybutéw osobistych (lekcja 5.3). D uzywa zdjecia, do ktérego nie ma pewnych praw. Przed promowaniem
A przeczytaj tekst jeszcze raz i sprawdz date, bo po opublikowaniu boosta nie poprawisz tekstu.



Lekcja 3.2. Ustawienia promowania posta: cel, przycisk, odbiorcy, budzet i czas

Przyktadowa odpowiedz: Cel: wejscia na strone z formularzem zapisu. Przycisk i miejsce: przycisk prowadzacy na
strone, sprawdzony na podgladzie, strona to formularz zapisu. Odbiorcy: dorosli mieszkancy Gdanska i okolic,
zainteresowani nauka jezykéw. Budzet: ustalony wczesniej w module 6, zapisany jako suma, ktéra firma moze stracic¢
bez szkody. Czas: od poniedziatku do konhca terminu zapiséw. Osoba uruchamiajaca: koordynatorka biura, konto
ptatnicze firmowe, faktura na NIP firmy. Podglad: przeczytanie reklamy na telefonie przez druga osobe przed
zatwierdzeniem.

Lekcja 3.3. Typowe btedy przy promowaniu posta i jak ich uniknad

Przyktadowa odpowiedz: Btedy: literéwka, brak drugiego czytania (1), niejasne miejsce docelowe, bo link prowadzi na
strone gtéwna (3), czeste zmiany odbiorcéw i budzetu (4), ptatnos¢ przez osobe prywatng (5) i brak zapisu, co i kiedy
zmieniono (6). Co zrobi¢: opublikowa¢ nowy, poprawiony post z linkiem do bukietéw i wstrzymac stary, ustali¢ konto
firmowe do ptatnosci, a przez kolejne dni niczego nie zmieniac. Zapisa¢ date i godzine kazdej zmiany, zeby ocenié
wynik ostroznie.

Modut 4. Odbiorcy i lokalnos¢

Lekcja 4.1. Lokalizacja i promien: gdzie mieszkaja Twoi klienci

Przyktadowa odpowiedz: Obszar: £6dz, Zgierz i Pabianice, bo stamtad pochodzi 19 z 20 ostatnich zleceh. Warszawa to
jedno zlecenie, wiec nie uzasadnia osobnej reklamy. Nie zaznacze catej Polski ani wojewddztwa tédzkiego w catosci, bo
przeglad odbywa sie w warsztacie i klient z odlegtej miejscowosci nie przyjedzie. Po pierwszej reklamie sprawdze, z
jakich miejscowosci przyszty zapytania, i dopiero wtedy ewentualnie poszerze obszar.

Lekcja 4.2. Wiek, zainteresowania i ograniczenia kierowania

Przyktadowa odpowiedz: Obszar: Gliwice i Zabrze. Wiek: 28-60, bo tyle wynika z notatek, bez dodatkowego zawezania.
Zainteresowania: jedno, rekodzieto, bo pojawito sie w kilku notatkach; pozostatych nie dodaje. Zatozenie do
sprawdzenia: ze zainteresowanie rekodzietem pomaga i nie zaweza grupy zbyt mocno. Po reklamie poréwnam, kto
pisat, z notatkami o uczestnikach.

Lekcja 4.3. Idealny odbiorca w jednym zdaniu

Przyktadowa odpowiedz: Zdanie: ,Pracownik biurowy z Poznania, 28-50 lat, ktéremu po dtugim siedzeniu dokucza
kregostup, chce zapisac sie na grupe ¢wiczen po pracy”. Miejsce: Poznan i okolice. Cel: wiadomos¢ lub formularz
zapisu. Sformutowanie do tekstu: ,zajecia po pracy dla oséb, ktére duzo siedza”. Zdrowotnego okreslenia typu ,masz
bdle kregostupa” nie uzyje w reklamie.

Modut 5. Kreacja i tekst

Lekcja 5.1. Zdjecie lub wideo, ktére zatrzyma kciuk

Przyktadowa odpowiedZ: Wybieram bukiet na ladzie. Po dwdch sekundach wida¢, ze to bukiet i ze w kwiaciarni, wiec
pytanie pierwsze zaliczone. Zgadza sie z celem, czyli zamdwieniem bukietu. Jest prawdziwe, bo to nasz produkt. Nie
ma na nim tekstu, ktéry mégtby by¢ nieczytelny. Zdjecia z internetu odrzucam z powodu praw, a selfie z klientka
wymagatoby jej zgody na uzycie wizerunku w reklamie.

Lekcja 5.2. Tekst reklamy: nagtéwek, tresc i jedno wezwanie

Przyktadowa odpowiedz: Nagtéwek: ,,Angielski dla dorostych po pracy, grupa w centrum Gdanska”. Tres¢: ,,Zajecia w
poniedziatki wieczorem, start w pierwszy poniedziatek listopada. Mate grupy, lektor prowadzi cato$¢ po angielsku.
Miejsc jest tyle, ile krzeset w sali, wiec zapisy zamkniemy, gdy sie skonczg”. Wezwanie: ,Zapisz sie przez formularz na
naszej stronie”. Nie ma w nim obietnicy poziomu jezykowego ani poréwnania z innymi szkotami.

Lekcja 5.3. Zasady Meta dla reklam i co robi¢ po odrzuceniu

Rozwigzanie: Ryzykowne sg A i C. A sugeruje, ze znamy stan zdrowia odbiorcy (atrybut osobisty), a C zawiera obietnice
wyniku. B opisuje oferte i odbiorcéw bez cech osobistych. Poprawka A: ,, Zajecia dla oséb, ktére duzo siedzg, Poznan”.
Poprawka C: ,Zajecia ruchowe w matych grupach, pierwsze spotkanie prébne”. Meta nie wykrywa wszystkich
naruszen, wiec przejscie przegladu nie dowodzi poprawnosci reklamy.

Modut 6. Budzet i czas



Lekcja 6.1. Budzet: ile mozesz straci¢ bez szkody dla firmy

Przyktadowa odpowiedzZ: Typ: budzet catkowity, bo termin jest znany i chcemy miec¢ twardy limit na caty okres. Kwota:
ustalona metoda kwoty do stracenia, czyli suma, ktdrej przepadek nie zagrozi biezgcym ptatnosciom. Zatwierdza
wiascicielka, a ksiegowa dostaje informacje o fakturze na NIP firmy. Przed startem sprawdzamy minimalny budzet i

......

Lekcja 6.2. Czas trwania i faza uczenia: dlaczego nie zmienia¢ wszystkiego co dzien

Przyktadowa odpowiedz: Trzy zmiany w cztery dni mogty kilkakrotnie zresetowad faze uczenia, wiec system nie miat
okresu spokojnego dostarczania. Nie wiadomo, ktéra zmiana wptyneta na wynik, a przy matej liczbie wynikéw nawet
spokojny przebieg dawatby staba pewnos$¢. Nastepnym razem: zapisac¢ plan, ustali¢ okres bez zmian, zmienia¢
ustawienia wytacznie przy btedzie w reklamie, ocene zrobi¢ na koncu, poréwnujac z zapisem. W ocenie warto
zaznaczy¢, ze wynikéw byto mato.

Lekcja 6.3. Test dwéch wersji reklamy bez zgadywania

Przyktadowa odpowiedzZ: Hipoteza: zdjecie bukietu w dtoniach da wiecej wiadomosci z zamdwieniami niz zdjecie na
ladzie. Bez zmian: tekst, obszar, wiek, cel, czas i budzet obu promowan. Ocena: liczba wiadomosci z zamdéwieniem w
kazdej wersji po zakonczeniu, zapisana w notatniku. Czego nie wolno wywnioskowac: ze wynik z kilku wiadomosci
potwierdza regute o wszystkich zdjeciach z ludZmi. Przy matej réznicy uznaje remis i testuje inny element.

Modut 7. Wyniki

Lekcja 7.1. Zasieg, wyswietlenia, klikniecia i wynik: co ktére liczby znacza

Przyktadowa odpowiedzZ: Wskaznik gtéwny to 9 rozpoczetych rozméw, bo cel to wiadomosci. Pomocnicze: zasieg i
wyswietlenia, z ktérych wynika, ze przecietna osoba widziata reklame ponad dwa razy. Liczba spoza panelu: 2 zapisy w
firmie. Nie wolno wywnioskowad, ze reklama ,dziata” lub ,nie dziata” na podstawie 9 rozméw i 2 zapiséw, bo préba
jest mata. Liczby sa przyktadowe.

Lekcja 7.2. Co zrobi¢ z wynikiem: kontynuowa¢, poprawic¢ czy zakonczy¢

Przyktadowa odpowiedz: Decyzja: poprawié, bo cel zostat czesciowo osiggniety (klikniecia sa), a przeciek jest po
kliknieciu. Kolejnos¢: najpierw skréci¢ formularz i sprawdzi¢ go na telefonie, potem ustali¢ odpowiedZ na wiadomosci w
ciggu kilku godzin. Reklamy nie zmieniam, bo problemem nie jest zdjecie ani tekst. Po poprawce uruchamiam podobng
reklame z zapisem, co zmienitam, i poréwnuje z poprzednia. Liczby w przyktadzie s3 umowne.

Lekcja 7.3. Notatnik reklamowy: zapis, ktéry procentuje

Przyktadowa odpowiedz: Data startu i konca: poniedziatek do pigtku nastepnego tygodnia. Zdanie startowe: zapisy na
wieczorng grupe angielskiego dla dorostych w Gdansku. Cel: wiadomosci. Obszar: Gdansk i okolice. Wiek: dorosli,
przedziat zapisany. Budzet: catkowity, kwota do stracenia zapisana w osobnym polu. Wskaznik gtéwny: liczba
rozpoczetych rozméw. Liczba z firmy: zapisane osoby. Zmiany w trakcie: brak. Wniosek: uzupetni¢ po zakonczeniu, z
uwaga o matej liczbie wynikéw.

Modut 8. Pierwsza kampania i prawo

Lekcja 8.1. Od boosta do kampanii: kampania, zestaw reklam i reklama

Przyktadowa odpowiedz: Kampania: jedna, cel wiadomosci. Zestaw reklam: jeden, z odbiorcami z Gdanska i okolic w
wybranym przedziale wieku, miejscami wyswietlania, budzetem catkowitym i terminem do konhca zapiséw. Reklamy:
dwie, z tym samym tekstem i wezwaniem, réznigce sie zdjeciem, zeby test z lekcji 6.3 zmieniat jedna rzecz. Notatnik:
osobny wiersz na kazda reklame, a wspdlne ustawienia zapisane raz.

Lekcja 8.2. Prawo w reklamie: oznaczanie reklam, zgody i informacje dla klienta

Rozwigzanie: 1) Wspétpraca barterowa wymaga oznaczenia jako reklamy: etykieta ptatnego partnerstwa na platformie
plus jasny opis, widoczny na poczatku, ustalone z blogerkg na pismie. 2) Strona zapisdw powinna zawiera¢ dane firmy,
adres, e-mail, telefon i opis kursu. 3) Piksel powinien dziata¢ dopiero po uzyskaniu zgody uzytkownika. O szczegéty, w

tym zakres wyjatkéw, zapytaj prawnika lub inspektora ochrony danych albo skorzystaj z materiatéw UOKIiK i UODO.

Lekcja 8.3. Projekt koncowy: plan Twojej pierwszej reklamy i przygotowanie do egzaminu



Przyktadowa odpowiedz: 1) Oferta i cel: przeglad wiosenny roweréw, cel to wiadomosci z prosbg o termin. 2) Boost, bo
mamy jeden post i niewielkie potrzeby. 3) Zdjecie roweru na stojaku w warsztacie, wtasne. 4) Dorosli z todzi, Zgierza i
Pabianic, ktérzy jezdza do pracy lub rekreacyjnie, chcg uméwié przeglad. 5) Nagtéwek z ofertg i miejscem, dwa zdania
o terminach, wezwanie: napisz do nas. 6) Budzet catkowity, kwota do stracenia, do konca kwietnia, bez zmian przez
pierwsze trzy dni. 7) Wskaznik gtéwny: rozpoczete rozmowy, liczba z firmy: umoéwione przeglady, przeglad po
zakonczeniu. 8) Brak wspétpracy z osobami z zewnatrz, strona z danymi firmy, bez piksela do czasu ustalenia zgdd.



